Digitale Transformation
Als Landwirt auf dem Weg ins #neuland

@teraspri | @send_ev
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Landwirtschaftlicher Strukturwandel

Menschen, die
ein Landwirt
ernihrt ()

Haushalts-
ausgaben (2)

! Landwirtschaft im Wandel, information. medien. agrar e.V. (2016)
2 Haushaltsausgaben in Deutschland fiir Nahrungsmittel (inkl. Genusmittel), Statista (2019)
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https://information-medien-agrar.de/webshop/mediafiles/PDF/104-104_landwirtschaft-im-wandel.pdf
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/75719/umfrage/ausgaben-fuer-nahrungsmittel-in-deutschland-seit-1900/
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Verbraucher

Nutzen/Konsumieren Wert

Lebensmitteleinzelhandel
Verteilen Wert

Landwirte & Produzenten
Schopfen Wert

! Lebensmittelhandel in Deutschland, Nielsen (2018)


https://www.nielsen.com/de/de/press-room/2018/food-trade-in-germany.html

Verbraucher

Nutzen/Konsumieren Wert

Lebensmitteleinzelhandel _
5-Anbieter mit 75.% Marktanteil Verteilen Wert

Landwirte & Produzenten
Schopfen Wert

! Lebensmittelhandel in Deutschland, Nielsen (2018)


https://www.nielsen.com/de/de/press-room/2018/food-trade-in-germany.html

Partizipation an Wertschopfung

1. Familie Karl Albrecht 36,1 Mrd. Euro
| |4

I\ 2 Dieter Schwarz 22,6 Mrd. Euro

/zz/%\; 5. Familie Theo Albrecht 17,4 Mrd. Euro

! The richest people in the world, Forbes (2019) %
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Digitalisierung: Zeitalter des permanenten Wandels

Der rasante Aufstieg des Social Webs
Zeit bis weltweit 50 Millionen Nutzer erreicht wurden in Jahren

Twitter
Facebook
Internet
iPod

TV

statista ¥ @&sahs,s ®0O Quelle: McKinsey Global Institute

Das Statistik-Portal

! Der rasante Aufstieg des Social Web, Statista (2012)
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https://de.statista.com/infografik/501/adaption-von-technologien/

Die Beschleunigung nimmt weiter zu...

(V) Internet of Everything
(V) Big Data

(V) Kiinstliche Intelligenz

() Quantencomputer
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Digitale = systemische Transformation

weltgrolites
Mobilitatsunternehmen

Wertvollster Einzelhdandler

Bekanntestes
Medienunternehmen

Weltweit grolter
Unterkunftsanbieter
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Verbraucher

Nutzen/Konsumieren Wert

Lebensmitteleinzelhandel _
5-Anbieter mit 75.% Marktanteil Verteilen Wert

Landwirte & Produzenten N
Schopfen Wert

! Lebensmittelhandel in Deutschland, Nielsen (2018)


https://www.nielsen.com/de/de/press-room/2018/food-trade-in-germany.html

— Eine neue Dimension

Verbraucher i
erbrauche Nutzen/Konsumieren Wert

Onlineplattformen Verteilen Wert

Produzenten

Schopfen Wert

! Lebensmittelhandel in Deutschland, Nielsen (2018)


https://www.nielsen.com/de/de/press-room/2018/food-trade-in-germany.html
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https://de.wikipedia.org/wiki/Industrielle_Revolution
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https://de.wikipedia.org/wiki/Luddismus
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Wessen Interessen dient die
Plattform primdair?



Fokussierung auf Kapitalinteressen
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Quelle: Wikipedia
Quelle: Das Elberfelder Stammwerk [von Bayer] beiderseits der Wupper via Wikipedia
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Fokussierung auf Nutzerinteressen

Quelle: Friedrich Wilhelm Raiffeisen, um 1870 via Wikipedia

Quelle: Genoarchiv.de
Quelle: The New School
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https://commons.wikimedia.org/wiki/File:FW_Raiffeisen.jpg
https://www.genoarchiv.de/dokumentierte-genossenschaften/molkereigenossenschaft-aller-leine-schwarmstedt/790/
https://www.newschool.edu/

Fokussierung auf Nutzerinteressen W ﬁ E

OLKEREIGEN ALLER LEINE" SCHWARNSTEY
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Quelle: Friedrich Wilhelm Raiffeisen, um 1870 via Wikipedia
Quelle: Genoarchiv.de
Quelle: The New School
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Fokussierung auf ,Gemeinwohl“ (Nutzer) W ﬁ E
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Quelle: Adolph Kolping via Wikipedia
Quelle: Maschinenring Linzgau

Quelle: Wikipedia


https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Adolph_Kolping.jpg
https://www.bodenseebauer.de/portfolio-item/maschinenring-deggenhausertal-e-v/
https://de.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:Wikimedia_Deutschland
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Quelle: Maschinenring Linzgau

Quelle: Wikipedia
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Quelle: Adolph Kolping via Wikipedia
Quelle: Maschinenring Linzgau
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Fokussierung auf den Sinn/Zweck
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Quelle: Robert Bosch via Wikipedia

Quelle: Maschinenring.de
Quelle: Berlin Valley
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http://www.maschinenring.de/

Fokussierung auf den Sinn/Zweck W ﬁ E

Maschinenring
Personaldienste GmbH
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Quelle: Robert Bosch via Wikipedia

Quelle: Maschinenring.de
Quelle: Berlin Valley


http://www.maschinenring.de/

Fokussierung auf den Sinn/Zweck
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Warum Ecosla-Grinder Christian Kroll
sein Unternehmen spendet
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Quelle: Robert Bosch via Wikipedia

Quelle: Maschinenring.de

Quelle: Berlin Valley
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http://www.maschinenring.de/

Die Zukunft will gestaltet werden!
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Landwirte sollten eine aktive Rolle in der Gestaltung der
digitalen Transformation einnehmen!

3 konkrete Schritte
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'i Fleckviehzucht Fragner Q

Fleckviehzucht

Fragner

@FleckviehzuchtFragner

Startseite

Info ik Gefélltdir v 3\ Abonniert v g Teilen
Fotos

. Beitrag erstellen
Videos

Beitrage @ Verfasse einen Beitrag ...

Community

Seite erstellen

@ Foto/Video g Freunde mar... ° Ich bin hier

(@l Markus

Die Basis: Kontakt zum Verbraucher festigen

Startseite

Erstellen

Community Alle ansehen

1y

1]
N
18

Lade deine Freunde ein, diese Seite mit
,Gefallt mir” zu markieren

6.985 Personen gefallt das
7.067 Personen haben das abonniert

Michael Reber und 5 weiteren Freunden
geféllt das oder sie waren hier
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Die Basis: Kontakt zum Verbraucher festigen W ﬁ E

n Fleckviehzucht Fragner Q
L '|

den Horizont erweitern
Fleckviehzucht ‘ Uber den Te"errand SChauen
Fragner 5 2 % 5
eFieckviehzuchtrragndglill eine eigene Meinung bilden
startseite in den Dialog treten
" . nach Lésungen suchen

Videos
Beitrage

Community

. v
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Gemeinsam Ideen/Lésungen entwickeln: Crowdfunding

Projekte

Starten Partner Hilfe

PROJEKTE / FOOD

Regio-Delivery: Der mobile Hofladen. Du legst viel Wert auf gute Lebensmittel und
mochtest Erzeuger der Region unterstiitzen? Wir auch! Hilf uns dabei! Wir zeigen
transparent wo die Produkte herkommen und wer sie produziert. Dabei setzen wir
hauptsachlich auf kleine, familiengefiihrte Erzeuger mit hohem Anspruch an Qualitat und
Okologie, welche sonst nicht die Moglichkeit haben sich gut zu vermarkten. Wir wollen
unser kostenloses Liefergebiet in Mlinchen ausbauen - vielleicht auch bald bei Dir!

37.385 € 169 Projekt

40.000 € 2. Fundingziel Unterstiitzer‘innen erfolgreich

o}

Regio-Delivery

Folgen

Registrieren

Anmelden




Gemeinsam Ideen/Lésungen entwickeln: Crowdfunding

Projekte

Starten Partner Hilfe Blog

Starten Partner Hilfe Blog

PROJEKTE / COMMUNITY

Q Registrieren Anmelden

Suchen Q

ORIGINAL
UNVERPACKT

Der neve Supermarkt

Original Unverpackt wird der erste Supermarkt, der auf Einwegverpackungen verzichtet.
Unser Ziel: Einkaufen wird nie mehr das selbe sein. Keine Wegwerfbecher, kein
eingeschweiBtes Gemiise, keine Plastiktiiten in Kartonboxen und keine Tetrapacks. Wie
das funktionieren soll? Ganz einfach. Die Lebensmittel werden in so genannten Bulk Bins
aufbewahrt und kénnen mit einfachsten Mitteln in deine selbst mitgebrachten
Behaltnisse umgefiillt werden. Unverpackt einkaufen fiir alle!

108.915 € 3998 Projekt

45.000 € 2. Fundingziel Unterstiitzer*innen erfolgreich

UNVERPACKT
FUR ALLE!

JETZT UNTERSTUTZEN \
QA 9 @ +

Original Unverpackt Team

Folgen Teilen

Registrieren
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Hilfe  Blog Q

Gemeinsam Ideen/Lésungen entwickeln: Crowdfunding

Registrieren Anmelden

Hilfe  Blog Suchen (o} Registrieren

Starten Partner Hilfe Blog

PROJEKTE / SOCIAL BUSINESS

Wir mochten in einer Stadt leben, in der jeder Zugang zu guten und fairen Lebensmitteln
hat. Unsere Losung? Ein kooperativer Supermarkt, der als Genossenschaft seinen
Kunden gehart! Diese arbeiten 3h/Monat mit und konnen demokratisch mitbestimmen.
Das Konzept ist nicht profitorientiert, sondern beruht auf Gemeinschaft & Transparenz.
Food Coops in NYC (seit 1973, 17.000 Mitglieder) und Paris (seit 2016, 6.000 Mitglieder)
zeigen, dass es funktioniert. Bald auch in Berlin? Dazu brauchen wir dich!

8.255 € 210

15.000 € Fundingziel Unterstitzer*innen

‘ Gefordert von yooweedoo - dein 6kologisches und sozial nachhaltiges Projekt
K

Suchen

VO -+

SuperCoop Berlin

Folgen

Anr
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Die Parallele von
Landwirtschaft und
Zukunftspolitik:

Wir ernten was wir sden!



gemeinsam.
wirken.




Markus Sauerhammer
markus.sauerhammer@send-ev.de

@send_ev | @teraspri

Social
Entrepreneurship
Netzwerk
Deutschland
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