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Landwirtschaftlicher Strukturwandel
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1 Lebensmittelhandel in Deutschland, Nielsen (2018)
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Lebensmitteleinzelhandel

https://www.nielsen.com/de/de/press-room/2018/food-trade-in-germany.html
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MACHT

5 Anbieter  mit 75 % Marktanteil

https://www.nielsen.com/de/de/press-room/2018/food-trade-in-germany.html


Partizipation an Wertschöpfung

Die reichsten Deutschen:

1 The richest people in the world, Forbes (2019)

1. Familie Karl Albrecht

2. Dieter Schwarz

36,1 Mrd. Euro

5. Familie Theo Albrecht

22,6 Mrd. Euro

17,4 Mrd. Euro

…

https://www.forbes.com/billionaires/


Fotocredit: Thorsten Frenzel via Pixabay

"Zu enge Gummistiefel"
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Digitalisierung: Zeitalter des permanenten Wandels

1 Der rasante Aufstieg des Social Web, Statista (2012)

https://de.statista.com/infografik/501/adaption-von-technologien/


Die Beschleunigung nimmt weiter zu… 

Internet of Everything

Big Data

Künstliche Intelligenz

Quantencomputer

…



Digitale = systemische Transformation

Uber
weltgrößtes 
Mobilitätsunternehmen

Facebook
Bekanntestes 
Medienunternehmen

Alibaba
Wertvollster Einzelhändler

AirBnB
Weltweit größter 
Unterkunftsanbieter
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Markt

1 Lebensmittelhandel in Deutschland, Nielsen (2018)

Produzenten

Verbraucher

Schöpfen Wert

Verteilen Wert

Nutzen/Konsumieren Wert

MACHT – Eine neue Dimension

Onlineplattformen

https://www.nielsen.com/de/de/press-room/2018/food-trade-in-germany.html
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Coalbrookdale at night, Philipp Jakob Loutherbourg via Wikipedia

Zeitalter der industriellen Revolution

Mitte 18. bis Anfang 20. Jahrhundert

https://de.wikipedia.org/wiki/Industrielle_Revolution


Zeitalter der industriellen Revolution

“Unsichtbare Veränderung“: Luddisten

Zerstörung eines Webstuhls, 1812 via Wikipedia

https://de.wikipedia.org/wiki/Luddismus


Fotocredit: Thorsten Frenzel via Pixabay

"Zu enge Gummistiefel"



Gesellschaftlicher Zusammenhalt  4.0

Zeitalter der industriellen Revolution



„
Wessen Interessen dient die 

Plattform primär?



Fokussierung auf Kapitalinteressen

Aktiengesellschaften

Quelle: Wikipedia 
Quelle: Das Elberfelder Stammwerk [von Bayer] beiderseits der Wupper via Wikipedia
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Fokussierung auf Nutzerinteressen

G
enossenschaften

Quelle: Friedrich Wilhelm Raiffeisen, um 1870 via Wikipedia
Quelle: Genoarchiv.de 
Quelle: The New School

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:FW_Raiffeisen.jpg
https://www.genoarchiv.de/dokumentierte-genossenschaften/molkereigenossenschaft-aller-leine-schwarmstedt/790/
https://www.newschool.edu/
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Fokussierung auf „Gemeinwohl“ (Nutzer)

Vereinsstrukturen

Quelle: Adolph Kolping via Wikipedia
Quelle: Maschinenring Linzgau
Quelle: Wikipedia

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Adolph_Kolping.jpg
https://www.bodenseebauer.de/portfolio-item/maschinenring-deggenhausertal-e-v/
https://de.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:Wikimedia_Deutschland
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http://www.maschinenring.de/
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Die Zukunft will gestaltet werden!

Digitale 
Transformation

Landwirtschaftlicher  
StrukturwandelLandwirte sollten eine aktive Rolle in der Gestaltung der 

digitalen Transformation einnehmen! 

3 konkrete Schritte



Begegnungen außerhalb der „eigenen Blase“
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Die Basis: Kontakt zum Verbraucher festigen
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Gemeinsam Ideen/Lösungen entwickeln: Crowdfunding



Gemeinsam Ideen/Lösungen entwickeln: Crowdfunding



Gemeinsam Ideen/Lösungen entwickeln: Crowdfunding



„
Die Parallele von 

Landwirtschaft und 
Zukunftspolitik: 

Wir ernten was wir säen!



gemeinsam. 
wirken.

SEND steht für…



Kontakt

Markus Sauerhammer
markus.sauerhammer@send-ev.de
@send_ev | @teraspri

mailto:markus.sauerhammer@send-ev.de

